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Introduction

Ce guide a été conçu pour accompagner les clients dans la découverte 
et l’utilisation du logiciel, étape par étape.

Bienvenue sur le guide d'utilisation de PARTA PAY PUB, votre outil 
tout-en-un conçu pour piloter vos campagnes promotionnelles et 
valoriser l'impact de vos réseaux sociaux. Que vous soyez un 
ambassadeur désireux de rentabiliser votre audience, une marque ou 
une agence souhaitant décupler sa visibilité, ou encore un artiste 
voulant promouvoir ses projets musicaux, la plateforme s'adapte 
précisément à vos objectifs grâce à des parcours dédiés et sans frais 
d'entrée. 

Ce guide a pour but de vous accompagner pas à pas à travers chaque 
écran du logiciel, de la découverte de l'accueil jusqu'à la gestion 
complète de vos activités. En vous basant sur des explications simples 
et �dèles à votre interface, vous apprendrez à naviguer sereinement, à 
con�gurer vos premières actions et à maîtriser l'ensemble des 
fonctionnalités mises à votre disposition.



1.  Découvrir la page d’accueil
Cette page présente le fonctionnement global de PARTA PAY PUB, orienter les 
utilisateurs selon leur pro�l et donner un aperçu clair des missions, des réseaux 
compatibles et des options de rémunération.

Cliquez sur chaque section pour découvrir nos 
di�érents services en fonction de votre personalité. 

Aperçu de nos 4 atouts majeurs

Section Constat : Le bloc illustré par une photo d'équipe 
explique le rôle de l'in�uence au quotidien

Cliquez sur chaque section pour découvrir comment 
marche la plateforme, touts ce qu’il faut pour vous 
inscrire et les réponses aux questions.



Deux colonnes détaillent le 
cheminement de chaque 
utilisateur. Pour les 
ambassadeurs et lour les 
annonceurs

Cette section présentent les 
canaux de réseaux sociaux 
utilisables

Cette section présentent la 
grille répertorie les types de 
missions disponibles.



Section 1: Connexion / Inscription

Permettre à l'utilisateur de se connecter à son espace, de créer un nouveau compte 
selon son pro�l, de suivre ses activités depuis son tableau de bord et de gérer ses 
informations personnelles ainsi que la sécurité de son compte. Nous allons suivre le 
parcours annonceur.

2. PARCOURS ANNONCEUR

1

2

Clique ici pour  créer un compte nouveau 
selon votre pro�l

Clique ici pour  vous inscrire 
facielement et en toute simplicité

Clique ici pour accéder à votre ancien compte 
avec vos accès

Remplissez les sections avec 
vos accès pour accéder à 
votre tableau de board selon 
votre pro�l.

Clique ici pour vous connecter 
rapidement votre compte à base de 
votre compte personnel Google.



Clique ici pour vous inscrire rapidement votre compte à 
base de votre compte personnel Google.

Sélectionnez votre pro�l d’utilisation 
pour créer votre compte

Remplissez vos informations pour 
créer votre compte. 

Clique ici pour �nir 
création de votre compte. 



Section 2: Tableau de bord Annonceur

Après avoir passer à votre inscription, accéder directement au tableau de bord. Pour 
béné�cier pleinement l’utilisation de la plateforme vous devez complèter votre pro�l. 
Cliquer sur complèter pour �nir l’inscription à la section pro�l.

Complétez vos informations 
personnels et votre biographie

Modi�er, remplacer ou 
corriger vos accès.

Pro�l de compte

Modi�er votre devise 
principale



Enregistrez les informations modi�é

Vos données personnelles sur le site

Aide

Noti�cations

Activer la double authenti�cation 
pour sécurité votre compte

Véri�er votre compte avec 
vos pièces d’identité



Section 3: Créer une campagne

Elle permet à l'annonceur de visualiser et piloter l'ensemble de ses campagnes, d'en 
créer une nouvelle en dé�nissant un objectif précis, et d'assurer le suivi détaillé de ses 
transactions �nancières et états de paiement.

Campagne refusé
Campagne active

Appuyer pour créer de 
nouvelle campagne pour la 
promotion de votre marque. 

Nombre de campagne crée

Stimulateur et estimation de 
vos campagnes avant le 
lancement.

Nombre de campagne active

Budget totale des campagnes



Prépare tes campagnes, sélectionne tes objectifs publicitaires, gère ton budget 
engagé, suit le statut des candidatures et véri�e l'état de validation de ses paiements.

Suivez les étapes pour 
créer votre campagne

Suivez les étapes et 
sélectionner vos objects

Aperçu des titres de 
votre campagne.

Appuyer pour passer à l’étape 
suivant de votre campagne 

Vous êtes sur le point de �naliser 
votre campagne. Arriver à ce niveau 
vous devez passer aux payement.



Section 4: Section Suivi des paiements et factures

À cette section vous avez un aperçu de la campagne créer ensuite passer au paiement 
a�n de �naliser laa création.

Appuyer pour passer au paiement et �naliser

Sélectionner votre moyen de payement.

Après le paiement accéder 
au la page de con�rmation.



À cette section accéder la suivie de vos paiements et qaux factures des transactions.

NB: Après le paiement vous devez attendre la validation de l’admin pour activé votre 
campagne.
Après le paiement vous avez recevoir les noti�cations de con�rmation par mail ou par 
whatsapp. 



Elle permet à l'annonceur de traiter les candidatures des créateurs, de consulter les 
performances véri�ées en direct par mission ou par réseau social, et d'accéder aux 
rapports de synthèse de ses campagnes terminées ou archivées.



Gestion multi-comptes et déploiement de campagnes

Elle permet aux agences de communication et de marketing de créer un compte 
dédié a�n de piloter et di�user les campagnes publicitaires de plusieurs clients 
depuis une interface unique.

Inscription et sélection du rôle : Lors de l'inscription sur la page « Créer un compte 
gratuit », l'utilisateur choisit la tuile « Agence » (avec la mention : « Je gère les 
campagnes de plusieurs clients »). Le formulaire de renseignement et le mode de 
validation restent identiques à ceux des autres pro�ls (saisie des coordonnées ou 
connexion directe).

Même procédure qu'un annonceur individuel : Le fonctionnement global de la 
plateforme reste le même. Une agence suit exactement les mêmes étapes qu'un 
annonceur classique : création de la campagne, sélection de l'objectif (notoriété, 
ventes, tra�c, etc.), dé�nition des critères, suivi des candidatures et contrôle des 
résultats réels.

La spéci�cité du pro�l Agence : La seule di�érence repose sur la con�guration du 
pro�l dans la section « Informations du pro�l » et « Logo de la marque ». Renseigner 
précisément le « Nom de l’organisation », la « Présentation » des services et ajouter le 
logo o�ciel permet d'établir une identité professionnelle auprès des créateurs et 
d'adapter la présentation des campagnes gérées.

Astuce : Soignez particulièrement la section « Présentation (facultative) » 
et le logo dans les paramètres de pro�l a�n de rassurer les ambassadeurs 
qui postulent sur les campagnes de vos marques partenaires.

À noter : La procédure technique (création, budgétisation, paiement et 
suivi) est strictement la même que pour un compte annonceur standard ; 
c'est uniquement la manière de présenter le pro�l de l'agence qui 
détermine l'apparence et l'organisation de vos campagnes.

3. PARCOURS AGENCE



La version mobile de PARTA PAY PUB propose exactement le même fonctionnement, les 
mêmes fonctionnalités et les mêmes parcours que la version sur ordinateur. Que vous soyez 
connecté depuis un écran d'ordinateur ou depuis un smartphone, les étapes d'inscription, le 
choix de votre rôle (« Ambassadeur », « Annonceur », « Artiste » ou « Agence ») et les 
boutons d'accès par « E-mail », « WhatsApp » ou « Google » restent strictement identiques. 
De la même manière, le tableau de bord, la con�guration des 8 étapes d'une campagne, le 
suivi des candidatures, l'historique des paiements et la sécurité du compte avec Google 
Authenticator conservent les mêmes intitulés et les mêmes options d'action.

L'usage sur téléphone portable simpli�e particulièrement le quotidien des ambassadeurs et 
des créateurs de contenu qui réalisent des missions sur des réseaux sociaux mobiles comme 
WhatsApp, TikTok, Instagram ou Snapchat. Il devient ainsi plus direct de publier un statut ou 
un contenu, d'enregistrer la capture d'écran faisant o�ce de preuve et de la soumettre 
immédiatement sur la plateforme sans transfert intermédiaire.

4. UTILISATION SUR MOBILE



Vous disposez désormais de toutes les clés pour utiliser e�cacement PARTA PAY PUB et 
tirer le meilleur parti de ses fonctionnalités. Grâce à un écosystème fondé sur des 
résultats mesurables, des missions rigoureusement véri�ées et des paiements sécurisés 
via Mobile Money, la plateforme garantit une collaboration transparente et équitable 
entre créateurs et annonceurs. 

Pensez à maintenir les informations de votre pro�l à jour, à renforcer la sécurité de votre 
compte avec la double authenti�cation et à suivre régulièrement vos statistiques pour 
perfectionner vos démarches. En appliquant les bonnes pratiques détaillées dans ce 
guide, vous assurez la réussite, la clarté et la conformité de chacune de vos opérations 
sur la plateforme.

5. CONCLUSION


